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» Ortiik pazarlama bir markanin kimliginin temel unsurlarini (6rn: renkler, yazi tipleri ve sloganlar) ana marka
adini acikca belirtmeden pazarlama iletisiminde kullanmasidir.

» Ortiik pazarlama uygulamasinin kékeni titiin sirketlerinin yasal pazarlama kisitiamalarini asma ¢abalarina
dayanmaktadir. TUtdn sirketleri sigara markalarini dogrudan tanitmanin yasak oldugu durumlarda marka
ismini farkli Urtinlerde kullanarak (marka cesitlendirmesi) veya markaya ait renk gibi ayirt edici 6geleri 6n
plana cikararak (alibi pazarlama) dolayli tanitim yollari gelistirmistir. Bu sayede geleneksel logo ya da ticari
markay! dogrudan kullanmadan marka algisini sirdtrmeyi basarmislardir.

» Avrupa Parlamentosu ve Avrupa Konseyi'nin titln drtnlerinin reklami ve sponsorluguna dair 26 Mayis
2003 tarihli yonergesinde «reklam», tUtdn Urdndnu tanitma amaci taslyan veya bu yonde dogrudan ya da
dolayh bir etkisi olan her turld ticari iletisim bicimi seklinde tanimlanmaktadir.!

» Bu baglamda tutin firmalarinin alternatif logolar ya da tasarimlarla gergeklestirdigi sponsor-
luklar hem mezkQr yonergeye hem de Tutin Kontroli Cerceve Sozlesmesi'nin 13. Maddesi
uyarinca 6nerilen kapsamli yasaklara aykiridir.?

» Geleneksel reklam yasaklarinin bir istisnasi Philip Morris'in Scuderia Ferrari F1 takimina yone-
lik Marlboro sponsorlugu olmustur ve bu sponsorluk giinimuzde de devam etmektedir. 2007
yilinda Ferrari F1 araglarinin dst kisimlari, pilotlarin yaris tulumlari ve kasklarindaki Marlboro
logosu ile Scuderia Ferrari takim logosunda yer alan Marlboro ifadesi dikey ¢izgilerden olusan
‘barkod’ tasarimiyla degistirilmistir. Ferrari barkod tasarimlarinin yalnizca aracin dis tasariminin
bir parcasi oldugunu ve bir pazarlama araci olmadigini iddia etmistir.®

1993 F1 Ferrari 1993 F1 Ferrari

Logo 1 Logo 2

Alkol Endistrisinin Ortiik Pazarlama Stratejileri

» Alkol endustrisi diinya genelinde spor ve eglence faaliyetlerine iliskin sponsorluk anlagmalarinin dnemli bir
bolimini Gstlenmektedir. Ozellikle uluslararasi turnuvalar ve miisabakalar alkol markalarina genis kitlelere
ulasabilecekleri prestijli reklam alanlari saglamaktadir.

1 Directive 2003/33/EC Of The European Parliament And Of The Council of 26 May 2003 on the approximation of the laws, regulations and
administrative provisions of the Member States relating to the advertising and sponsorship of tobacco products, https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32003L0033 Erisim Tarihi: 03/03/2026.

2 Grant-Braham B, Britton J. Motor racing, tobacco company sponsorship, barcodes and alibi marketing. Tob Control. 2012; 21: 529-35.
3 agm.
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» BUyuk alkol sirketleri tatdn Urtnlerinin tanitiminda oldugu gibi alkolle ilgili yasal kisitlamalarin bulundugu
Ulkelerde de ya yasalari ihlal etmeye devam etmekte ya da bu kisitlamalari asmanin yollarini aramaktadir.

» Ortiik pazarlama tekniklerinin Fransa'da 1991 yilinda kabul edilen ve Evin Yasasi olarak da bilinen alkol ve
tltln politikasl yasasini asmak amaciyla Carlsberg, Guinness ve Heineken gibi markalar tarafindan kulla-
nildigr gorulmektedir. Fransa'da 1991'den beri yUrdrlikte olan ve adini eski Saglik Bakani Claude Evin'den
alan 91-32 sayili tUtin tuketimi ve alkolizmle mucadele yasasi gengleri korumak amaciyla televizyon ve
sinemalarda tatdn ve alkol reklamlarini yasaklamaktadir. Alkol enduUstrisi ise bu yasaklari delmek veya et-
rafindan dolasmak icin drtik pazarlama teknikleri gelistirmeye baslamistir:

» “Carlsberg - muhtemelen diinyanin en iyi birasi” [Carlsberg—probably the best lager in the
world] ifadesi 2000 yilinda Avrupa'da kelime markasi olarak tescillenmis ve Carlsberg bu ifade-
yi farkli ortamlarda kullanarak reklamlarinda uygulamistir. “Probably” kelimesi de 2010 yilinda
Avrupa'da ayri bir kelime markasi olarak tescil edilmistir.

» Carlsberg'in Loi Evin kisitlamalarini yaratici (!) bir sekilde ¢6zdugini kabul etmek gerekir:
1973'ten 2011'e kadar diinya ¢apinda Urlnlerini tanitmak igin kullandidi slogan olan “Probably
the best beer in the world"” cimlesini tekrar basitce kullanmis ve “"beer” (bira) kelimesi de ya-
sakli oldugu icin sadece bu kelimeyi ¢ikarmislardir.

» UEFA Euro 2016 Futbol Turnuvasi'nda oynanan musabakalarin canli yayinlarinda futbol sahasini
cevreleyen dijital reklam panolarinda Carlsberg'in alisildik marka adi ve logosu tamamen kal-
diriimis ve bunun yerine iki “alibi” kullanilmistir: 1- Yesil zemin Uzerinde Carlsberg'e 6zgu yazi
tipiyle "Probably” kelimesi. 2- “... the best in the world" ifadesi. Ancak bu ifadeler markaya 6zgu
yazi tipiyle yazildigi icin bir¢ok Urtn kullanicisi zaten baglantiyi hemen kurmustur.*

4 Murray et al. "Carlsberg Alibi Marketing in the UEFA Euro 2016 Football Finals: Implications of Probably Inappropriate Alcohol Advertising” BMC Public
Health (2018) 18:553.
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» Alti Ulus Sampiyonasi (Six Nations Championship) sponsoru Guinness isimli marka da Fran-
sa'daki tanitim kisitlamalarini asmak icin markaya agikca atifta bulunmadan markaya iliskin kim-
lik Ozelliklerini kullanarak ortuk pazarlama stratejisini kullanmistir. Marka adi olan Guinness ye-
rine ayni markalamayla yani ayni renk ve yazi tipleri kullanilarak “Greatness" [BUyUklUk] ifadesi
reklamlarda kullaniimistir.®

£ SIX NATIONS
® Grearness

» Heineken isimli markanin sponsorlugunda Fransa'da dizenlenen Avrupa Ragbi Sampiyonlar
Kupasl da benzer bir sekilde 'H Cup' adiyla yeniden markalanmistir. Ayrica Heineken'in saha
kenari reklamlarl da Fransiz maglarinda markaya 6zgU renk ve yazl tipiyle yesil bir arka plan
Uzerinde kirmizi yildiz logosunun yer aldigi “Sorumlulukla Eglenin” mesajiyla degistirilmistir.®

Turkiye

» Turkiye'de alkollU iceceklerin reklami ve tanitimi televizyon, radyo, sinema, basili medya, internet ve tim
dijital platformlarda tamamen yasaktir. Bu dizenlemeler alkolllU icecek markalarinin kendilerini dolayli yol-
larla tanitmak icin alternatif marka ve simge kullanimlarina yonelmesine neden olmustur. Sirketler dog-
rudan marka adi ve logosu icermeyen ancak benzer renk, desen, tasarim ve sloganlarla yeni tanitimlar
gelistirmektedir.

» TUrk hukukunda alkolll Urdnlerin reklaminin yapilmasi ve drtik pazarlama konulari ayri kanunlarda da-
zenlenmistir. Ancak yalniz alkolll iceceklere iliskin ortdlu reklamlari dogrudan konu alan acik bir yasal
dlzenleme bulunmamaktadir.

5 Alcohol Action Ireland. "New Report Reveals Scale of Alcohol Promotion Throughout Six Nations Rugby Championship." Alcohol Ireland, September
30, 2021. https://alcoholireland.ie/new-report-reveals-scale-of-alcohol-promotion-throughout-six-nations-rugby-championship/.

6 urves et al. "Alcohol Marketing during the UEFA EURO 2016 Football Tournament: A Frequency Analysis” International Journal of Environmental
Research and Public Health (2017) 14: 704.
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» 4250 sayili ispirto ve ispirtolu ickiler inhisari Kanunu'nun 6. maddesine gdre "Alkolli ickilerin
her ne surette olursa olsun reklami ve tlketicilere yonelik tanitimi yapilamaz".’

» 6502 sayil Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun'un 61/4 maddesinde ise “Reklam oldugu
acikca belirtiimeksizin yazi, haber, yayin ve programlarda, mal veya hizmetlere iliskin isim, mar-
ka, logo veya diger ayirt edici sekil veya ifadelerle ticari unvan veya isletme adlarinin reklam
yapmak amaciyla yer almasi ve tanitici mahiyette sunulmasi orttla reklam olarak kabul edilir.
Her tdrlU iletisim aracinda sesli, yazili ve gorsel olarak ortlu reklam yapilimasi yasaktir.” hikmu
yer almaktadir.®

» Ticaret Bakanligi Tiketicinin Korunmasi ve Piyasa Gozetimi Genel Mudurligu binyesinde bulunan Reklam
Kurulu'nun ortUlu pazarlamaya iliskin kararlari asagida verilmistir.

» 2019 yilinda Reklam Kurulu’'nda, Anadolu Efes Biracilik ve Malt Sanayii A.S.'ye ait Efes Pilsen
markasinin, marka adi ya da logosunu dogrudan kullanmaksizin, ¢esitli etkinlik ve konserlerde
"birlikte glzel” ifadesi ile #birlikteglzel etiketini kullanarak tanitim yaptigi ve bu ifadenin mar-
ka ile 6zdeslestigi, dolayisiyla tlketiciyi etkileyerek Urlin tanitimina hizmet ettigi iddiasi degder-
lendirilmistir. Kurul, "birlikte guzel” ifadesi ve ilgili etiketin kullaniminin, 6502 sayili Tuketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanun'un 61. Maddesinde belirtilen ortik reklam yasagina aykirilik teskil
etmedigi kanaatine varmistir.®
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» 2022 yilinda Reklam Kurulu'na yapilan bir degerlendirmede Zeynep Bastik'in YouTube kana-
linda yayinlanan bir video klipte Efes Malt markali alkolll icecedin ortlll reklaminin yapildig,
sanatcinin sahnede Efes Malt sisesini elinde tasidigi, Grtnu ictigi ve kameranin bu sahnelere
ozellikle yakin ¢cekim yaparak odaklandigi ve sahne dekorunda yer alan “GUnun Her Saati Malt
Saati” gibi ifadelerin yer aldigi tespit edilmistir. Kurul video klipte alkolll icecek markasinin bi-
lincli sekilde izleyicinin dikkatine sunulduguna ve bu durumun mevzuat geregi yasak olan rek-
lam faaliyetini 6rtlk bicimde gercgeklestirdigine karar verilmistir.”

» 2023 yilinda Reklam Kurulu'nca "Bozuk Mikrofon” adli YouTube programina Anadolu Efes'’e ait
alkollt icecek drlnlerinin ortlk bicimde tanittigi, Efes Malt marka biranin program boyunca sah-
ne dekorunun bir pargasl olarak yerlestirildigi, ayni YouTube kanalinda daha once yayinlanan
bir baska videoda (+1 tescilli markasina ait gorselin programin sag Ust kdsesinde sabit bicimde
yer aldigi ve aciklama kisminda “"bolimu izlerken keyfinize +1 katin” seklinde ifadeler kulla-
nildigi) +1 markasi ile yUrtttlen tanitim faaliyetleri gerceklestirildigi gerekceleriyle reklamlarin
durdurulmasi ve yaptirim uygulanmasina karar verilmistir."

https://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.3.4250.pdf
https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuatmetin/1.5.6502.pdf

Reklam Kurulu 10.11.2020 tarihli 303 sayili Reklam Kurulu Toplantisi, 2019/11462 sayili karar!. https://ticaret.gov.tr/tuketici/ticari-reklamlar/reklam-kurulu-
kararlari.

Reklam Kurulu 10.01.2023 tarihli 329 sayili Reklam Kurulu Toplantisi, 2022/4125 sayili kararl. https://ticaret.gov.tr/tuketici/ticari-reklamlar/reklam-
kurulu-kararlari.

Reklam Kurulu 12.09.2023 tarihli 337 sayili Reklam Kurulu Toplantisi, 2023/646 sayili karari. https://ticaret.gov.tr/tuketici/ticari-reklamlar/reklam-kurulu-
kararlari.
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» Reklam Kurulu YouTube ve Instagram'da yayimlanan “Jack Lives Here" adli video reklamda
markanin uluslararasi tescilli “Jack” ibaresinin olmasi ve agikga gorilen "Jack Daniels” markall
alkol siselerinin ortalama tuketici tarafindan olagan sekilde “Jack Daniels Whiskey" markasi ola-
rak algilanmasi ve videoda bariz bir sekilde anilan trtne yonelik talep yaratici goruntu ve imalar
kullanilarak mevzuat geregi yasak olan alkolll icecek reklami gerceklestiriimesi gerekcesiyle
idari para cezasl verilmesine ve reklamlarin durdurulmasina karar vermistir.”

» Reklam Kurulu Instagram’da yer alan "Go Ons" adli sosyal hesabinda ve Unlu kisilerin payla-
simlarinda “Gordon’s Gin" markali Urtne ait reklam-tanitim amacl gorsellerin paylasiimasi ve
“"Goons" ibaresinin sirketin tescilli markasi olan “Gordon's” markasi ile birebir ayni font bigimiyle
ve renk tonuyla yazilmasi, anilan ifadenin marka ile ¢cok yakin kelime benzerligi teskil etmesi ve
ortulu reklam gerceklestiriimesi gerekcesiyle reklam veren firmaya idari para cezasi verilmesi-
ne ve reklamlarin durdurulmasina karar vermistir.”®

e
GO ONS

#DURVEANDAKAL
MOTTOSUNU HisszoesiLeceding
5 LOKASYON

» Reklam Kurulu, YouTube'da yer alan “"Hayrettin ile Kaos Show-1.B6lim/Muzik Séleni Sanat Gu-
nesi” isimli programda “+1 Sunar” ifadesinin, dis ses efekti olarak gazli icecek kapak acllis sesi
ve sise tokusturma sesinin ve program boyunca ekranin sag tst kosesinde “+1" ifadesinin yer
aldigi ve ortllu reklam yapildigi gerekgesiyle idari para ve anilan reklamlari durdurma cezalari
verilmesine karar vermistir'*

Yesilay Gorusu

» Alkol drunlerinin ulusal ve uluslararasi spor faaliyetlerinde yapilan tanitimi ve sponsorlugunu da igeren
pazarlamasi alkol tiiketimini artiran bir unsur olarak Diinya Saglik Orgiitil (DSO) tarafindan ciddi bir endise
kaynagi olarak tanimlanmaktadir.”

» DSO'niin tavsiyeleri dogrultusunda tilkeler tarafindan alkoliin tanitimina iliskin farkli diizeylerde kisitlamalar
benimsenmis olsa da sdz konusu kisitlamalari asmak icin orttld reklam stratejileri gelistiriimektedir.

12 Reklam Kurulu 14.11.2023 tarihli 339 sayili Reklam Kurulu Toplantisi, 2023/157 sayili karari. https://ticaret.gov.tr/tuketici/ticari-reklamlar/reklam-kurulu-
kararlari.

13 Reklam Kurulu 12.12.2023 tarihli 340 sayili Reklam Kurulu Toplantisi, 2023/549 sayili karari. https://ticaret.gov.tr/tuketici/ticari-reklamlar/reklam-kurulu-
kararlari.

14 Reklam Kurulu 12.12.2024 tarihli 352 sayili Reklam Kurulu Toplantisi, 2024/6644 sayili karari. https://ticaret.gov.tr/tuketici/ticari-reklamlar/reklam-
kurulu-kararlari.

15 World Health Organization: Global strategy to reduce the harmful use of alcohol: World Health Organization; 2010.
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» TUrkiye'de alkoltn tanitimina iliskin kapsaml kisitlamalar bulunmakla birlikte bu ¢alismanin da konusunu
olusturan alkolUn ortlk pazarlanmasi problem teskil etmeye devam etmektedir.

» TUrk Hukukunda alkoltn 6rtUk pazarlanmasina iliskin acik bir dizenleme bulunmamaktadir.
Dolayisiyla konuyla ilgili bir yargi karari da mevcut dedildir. Bu alandaki bosluk Reklam Kurulu
kararlariyla kismen doldurulmaktadir. Ticaret Bakanligi Tuketicinin Korunmasi ve Piyasa Go6-
zetimi Genel MUdUrligu bunyesinde bulunan Reklam Kurulu'nun son yillarda 6rtlk pazarlama
uygulamalarina yonelik kararlari bulunmaktadir.

» Reklam Kurulu'nun alkol tanitimina iliskin kararlari incelendiginde ortik pazarlama uygulama-
larinin genellikle diger reklam unsurlariyla birlikte degerlendirildidi, bu nedenle yalnizca ortuk
reklam iceren iceriklere iliskin karar alma kriterlerinin belirsiz kaldigi anlasiimaktadir.

» Ozellikle genclerin ve hassas gruplarin korunmasi adina alkoliin 6értiik pazarlanmasina karsi daha net ve
baglayici yasal dlizenlemelerin yapilmasi elzemdir.

» Halk saghgi odakli bir yaklasimla kamu yararini dnceleyen savunuculuk faaliyetleriyle bu alandaki yasal
bosluklarin giderilmesi ve reklam denetim streglerinin tutarli ve caydirici hale getiriimesi gerekmektedir.



